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Green Petfood auf der Interzoo 2026: Neue Impulse fiir Tierernahrung und Kate
Kitchenham als Markenbotschafterin

Kleinheubach, 06. Mai 2026 — Green Petfood prasentiert sich auf der Interzoo 2026 in Nirnberg
und setzt dabei gezielt auf zukunftsfahige Erndahrungskonzepte fir Hunde und Katzen. Im
Mittelpunkt stehen neue Produkte, ein (Uberarbeitetes Markendesign sowie die
Zusammenarbeit mit der TV-Moderatorin, Zoologin und Wissenschaftsjournalistin Kate
Kitchenham als Markenbotschafterin.

Fokus auf urbane Zielgruppen und alternative Proteine

Green Petfood richtet sich insbesondere an Tierhalterinnen und Tierhalter im urbanen Umfeld.
Das Sortiment vereint schmackhafte, funktionale und erndhrungsphysiologisch ausgewogene
Produkte mit einem klaren Fokus auf alternative Proteinquellen wie Insekten sowie vegetarische
und vegane Rezepturen. Ziel ist es, unterschiedliche Ernahrungsansatze im Heimtiersegment
abzudecken.

Produktneuheiten im Uberblick
Zur Interzoo 2026 erweitert Green Petfood sein Sortiment in beiden Kernkategorien:

e Katzennahrung: Relaunch des gesamten Katzenportfolios im neuen Design sowie
Einflhrung zusatzlicher Geschmacksrichtungen im Pouch-Segment

¢ Hundenahrung: Markteinfiihrung von zwei neuen Snack-Varianten — Loopies mit
Insektenprotein und Loopies Veggie

Diese Innovationen spiegeln den Ansatz von Green Petfood wider: alternative Proteinquellen,
funktionalen Erndhrungsoptionen und Freude am Fittern.

Markenbotschafterin Kate Kitchenham vor Ort

Als Markenbotschafterin unterstiitzt Kate Kitchenham die Marke insbesondere bei der
Kommunikation rund um vegetarische, vegane und insektenbasierte Produktlinien — durch
Content auf Social Media, offentliche Auftritte sowie die Nutzung und Prdsentation der
Produkte. Darliber hinaus bringt sie ihre Expertise aktiv in die Produktentwicklung ein.

Am ersten Messetag, dem 12. Mai, wird Kate Kitchenham um 13:00 Uhr persénlich am Green-
Petfood-Stand (Halle 1, Stand 1-338) anwesend sein. Sie steht fiir Fragen zur Verfligung und
signiert Blicher fur Partnerinnen und Partner des Unternehmens.



»lch habe lange nach einer Marke gesucht, mit der ich mich wirklich identifizieren kann®, sagt
Kate Kitchenham. ,Fir mich war wichtig, dass Produktqualitdt, Markenanspruch und
Community zusammenpassen. Das habe ich bei Green Petfood gefunden.”

,FUr uns ist die Zusammenarbeit mit Kate Kitchenham ein echter Gllcksfall“, sagt Rafael
Rybandt, Head of Brand Marketing bei Green Petfood. ,Sie steht glaubwiirdig flir eine bewusste
Erndhrung und bringt genau die Neugier und Offenheit mit, die wir auch bei unseren Produkten
sehen — insbesondere bei Themen wie pflanzenbasierter Ernahrung und alternativen
Proteinquellen.”

Rybandt erginzt: ,Wir denken Tiererndhrung neu — vielseitiger und naher am Alltag der
Menschen. Die Interzoo ist flr uns der richtige Ort, um zu zeigen, wie zukunftsfahig Ernahrung
flr Hunde und Katzen heute schon sein kann.”

Uber Green Petfood

Green Petfood ist eine Marke der ERBACHER the food family und hat sich seit 2013 auf die Entwicklung und Herstellung von
vollwertiger Tiernahrung fir Hunde und Katzen spezialisiert. Die Produkte von Green Petfood stehen fiir hohe und zukunftsfahige
Qualitdt und werden derzeit in (ber 40 Lander exportiert. Ziel ist eine ausgewogene Erndhrung, die aktuelle
erndhrungsphysiologische Erkenntnisse und die Bediirfnisse der Tiere beriicksichtigt. Dabei verwendet Green Petfood
alternative Proteine und achtet darauf, dass die Nahrung auch fur empfindliche Tiere und Allergiker besonders gut geeignet ist.

Green Petfood wurde mehrfach fiir sein Engagement in den Bereichen Umwelt und Ressourcenschonung ausgezeichnet — unter
anderem mit dem GREEN BRANDS Award sowie dem Deutschen Nachhaltigkeitspreis 2024 in der Kategorie Futtermittel und
Tiernahrung.

Mehr Informationen unter: www.green-petfood.de

Uber ERBACHER the food family

Das Familienunternehmen mit Sitz in Kleinheubach entwickelt und produziert seit Gber 80 Jahren hochwertige Nahrung fir
Mensch und Tier. Als Vordenker in dritter Generation setzt ERBACHER the food family auf die starken Marken Josera, Green
Petfood, JOSI, Bavaro, Erbacher Food Intelligence sowie auf innovative Ansatze in der Lebens- und FuttermittelproduktionMit
Uber 1.000 Mitarbeitenden an vier Standorten weltweit sind die Produkte auf knapp 90 Méarkten erhaltlich.Mehr Informationen

unter: www.food.family.


http://www.green-petfood.de/
http://www.food.family/

