Gemeinsam mit seinem Team prd-

sentiert er das Markenduo fiir den
Fachhandel: Niko Scholtes,
Leiter Vetrieb.

Fofo: FH-Duo

32

Wachstumsstarkes Duo

Zur Interzoo 2026 in NUrnberg prasentiert sich das Fachhandels-
duo aus Platinum und Leitwolf mit einem klar strukturierten Ver-
triebskonzept fur den stationéren Handel.

Zwei Marken, ein Marken ge-
meinsamen Ansatz - der unter-
schiedliche, stark nachgefragte
Segmente abdeckt und gezielt
auf die Anforderungen des Han-
dels ausgerichtet ist.

Platinum gehort laut CheckFor-
Pet Futtercheck zu den bestbe-
werfefe Hunde- und Katzennah-
rung Deutschlands und ist seit
Uber 20 Jahren im Direktvertrieb
an Endkundinnen und Endkunden
fest etabliert. ersetzen
durch: Das Portfo-
lio Uberzeugt
- Vierbeiner und
ihre Halter mit
hochwertiger
} Nahrung aus fri-

schem Fleischin
Lebensmittelqua-
litdt. Eine einzigar-
fig schonende Zu-
bereitung sorgt
flr Produkte, die
nicht nur be-
sonders

schmackhaft, sondern auch op-
timal verdaulich und verwertbar
sind.

Die entstandene Nachfrage
wurde in den vergangenen Jah-
ren zunehmend von Endkunden
aktiv an den Fachhandel heran-
getragen. ,Viele Héndler haben
die Nachfrage gesplrt, konnfen
sie aber bislang nicht vollstandig
bedienen”, sagt Niko Scholtes,
Leiter Vertrieb des Fachhandels-
duos. ,Mit unserem Duo-Konzept
bedienen wir diese Nachfrage
nun gemeinsam mit ausgewdhl-
ten Fachhdndlern direkt auf der
Fldche.”

Leitwolf, als fester Bestandteil
des Konzepts, ist dabei eine kon-
sequent aufgebaute Monopro-
tein-Marke, welche gezielt den
stark wachsenden Bereich aller-
gischer und erndhrungssensibler
Hunde adressiert. ,Dieses Seg-
ment entwickelt sich rasant. Mo-
noprotfeine werden zunehmend
auch im fierdrztlichen Kontext
empfohlen. Leitwolf gibt dem
Handel hier eine klare, struktu-
rierte Antwort”, so Scholtes.

Die Produkte beider Marken
stammen aus eigener Herstel-
lung und basieren auf einzigar-
tigen Zubereitungsmethoden,
die eine gleichbleibend hohe Pro-
duktqualitdt sichern. Gleichzei-
tig ist das Konzept so angelegt,
dass der Fachhandel sich Gber

Beratung und Sortiment klar dif-
ferenzieren kann, ohne in einen
infensiven Preiswettbewerb mit
Onlineanbietern zu geraten.

Ein zentrales Element der Neu-
ausrichtung ist die konsequente
Fokussierung auf das Duo im
Vertrieb. In diesem Zuge wurden
Strukturen ausgebaut, das Team
erweitert und der AuBendienst
deutlich verstarkt. ,Wir haben ge-
zielt in den Ausbau unserer Ver-
friebsstrukturen investiert, um
Synergien zwischen beiden Mar-
ken optimal zu nutzen. Der Fach-
handel profitiert direkt davon -
durch geblindelte Betreuung
aus einer Hand, klare Konzepte
und schnellere Umsetzungen auf
der Fldche”, erkldart Scholtes. Die
Marktentwicklung bestdtigt die-
sen Ansatz: Im Fachhandel ver-
zeichnet das Duo im Vergleich
der Jahre 2024 zu 2025 ein
Wachstum von 70 Prozent.

Auf der Interzoo ladt Niko
Scholtes und sein Team zum un-
verbindlichen Kennenlernen ein.
\Wir stellen das Konzept vor und
prdsentieren individuelle Még-
lichkeiten flir die Umsetzung auf

der Fldche.” |
www.platinum.com/de/
www.leitwolf.dog/

Halle 1, Stand 1-545

pet 52026
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