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ZAHLEN & FAKTEN

FACHMEDIEN FÜR DIE ENTERPRISE IT-KOMMUNIKATION

•Leiter in der IT-Sicherheit
•Sicherheitsbeauftragte
•Datenschutzbeauftragte
•Consultants für Security-Projekte

•CSOs
•Leiter E-Business
•Administratoren
•Leiter Revision

                richtet sich an:

Unternehmens-Sicherheit muss heute vor allem eins: sie muss funktionieren!  
Es nützt nichts, diverse Sicherheitstools zu implementieren, wenn diese im Ernstfall 
nicht greifen oder sogar versagen. Die Anforderungen an die Cyberabwehr werden 
immer komplexer, Angriffe immer strukturierter. Da braucht es einen Partner, der mit 
jahrelanger Expertise aufwarten kann. 

                informiert seit mehr als 20 Jahren über innovative, nachhaltige, praktische 
und kostengünstige Lösungen zu allen unternehmensinternen Sicherheitsbelangen.

Wir sind Medienpartner diverser Security-Veranstaltungen.

•25.807 Gesamt verbreitete Auflage*  
  davon Interactive Edition ePaper: 16.055
•6 Ausgaben it management und 6 Supplements it security jährlich
•Interactive Editon it management und it security
•Verbreitung D-A-CH
•268.555 PI‘s pro Monat*
•161.596 Visits pro Monat*
•8.500 Newsletter Abonnenten it management
•5.800 Newsletter Abonnenten it security
•7.000 Newsletter Abonnenten it daily
•11.000 + Social Media Follower

NEU

*Print & Online IVW geprüft. Quelle: IVW Q4/2024 und Online IVW 02/2024

https://ausweisung.ivw-online.de/
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4 | AGB ImpressumUnser Team

Zentrale Redaktionsadresse: redaktion@it-verlag.deIT Verlag für Informationstechnik GmbH
Ludwig-Ganghofer-Straße 51
83624 Otterfing
Tel. + 49 (0) 8104 6494 0
www.it-daily.net

Kerstin Fraenzke
Head of Media Consulting
Tel. +49 8104 6494 19
fraenzke@it-verlag.de

Karen Reetz-Resch
Media Consulting
Tel. +49 8121 9775 94
reetz@it-verlag.de

Marion Mann
Media Consulting
Tel. +49 152 363 412 55 
mann@it-verlag.de

IHRE ANSPRECHPARTNER

https://www.it-daily.net/agb
https://www.it-daily.net/impressum
https://www.it-daily.net/kontakt
mailto:redaktion%40it-verlag.de?subject=Anfrage%20Redaktion
http://www.it-daily.net
mailto:fraenzke%40it-verlag.de?subject=Anfrage%20Mediadaten
mailto:reetz%40it-verlag.de?subject=Anfrage%20Mediadaten
mailto:mann%40it-verlag.de?subject=Anfrage%20Mediadaten


5 |

PRINT

PRINT DIGITAL CROSS- 
MEDIA

LEADGEN EVENTS



6 | Änderungen aus aktuellem Anlass möglich

Ausgabe Fokus Thema & Schwerpunktthemen RED ANZ DUS EVT Print EVT Interactive Messen/Digitalevents

01|02
2025

Themen gelten für das komplette Jahr 
und werden aus aktuellem Anlass

entsprechend angepasst:

Deepfakes

DORA

NIS2

Security Awareness

Threat Intelligence

Security-Innovationen

IAM/PAM

Ransomware

Cyberversicherung

Industrial IT Security

Zero Trust

KI Security

Cybersecurity

IoT-Security

Cloud- & Mobile Security

Blockchain

Verschlüsselungstechnologien

Cybercrime: Detect & Respond

Data Center Security

Industrial IT Security

Digitale Identitäten

Schatten-IT

DDoS-Attacken

Ransomware

20.12.24 13.01.25 15.01.25 27.01.25 12.02.25
Thought Leadership  

12. Februar

DSAG-Technologietage
02. bis 03. April, Wiesbaden

Hannover Messe
31. März bis 04. April

We secure IT
09. April

IT Roadmap
15. Mai

Generative KI 
04. Juni

Tech Show Frankfurt
04. bis 05. Juni

Deepfakes unmasked
26. Juni

DSAG-Jahreskongress
16.-18. September, Bremen

it-sa
07. bis 09. Oktober, Nürnberg

We secure IT
12. bis 13. November

Next Level Storage
03. Dezember

03|04
2025

10.02.25 27.02.25 04.03.25 14.03.25 26.03.25

05|06
2025

07.04.25 28.04.25 30.04.25 14.05.25 04.06.25

07|08
2025

06.06.25 27.06.25 01.07.25 11.07.25 23.07.25

09|10
2025

06.08.25 25.08.25 02.09.25 12.09.25 24.09.25

11|12
2025

06.10.25 27.10.25 04.11.25 14.11.25 03.12.25

01|02
2026

22.12.25 12.01.26 15.01.26 26.01.26 11.02.26

IT-SA 
SPEZIAL

SONDERTHEMA

INNOVATIONEN 2026

RED= Redaktionsschluss (Einreichung Beiträge) | ANZ= Anzeigenschluss |DUS= Druckunterlagenschluss (Druckunterlagenschluss Anzeigen) | EVT= Erstverkaufstag
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*Beschnittzugabe im Anschnitt: Links, rechts, oben, unten je 3 mm. (Anzeigen bitte immer mit Beschnitt liefern)

Andere Formate auf Anfrage.

Alle Preise in Euro zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Rabattierung bei Abnahme innerhalb eines Auftragsjahres. 

Auf sw Anzeigen gewähren wir 15 % Rabatt auf die regulären Preise.

LET’S PRINT

Einhefter, Postkarten, Beilagen, 
Inselanzeigen, Booklets, Stellenanzeigen, 

Specials, Banderole, Lesezeichen.
	     Auf Anfrage

1/3 Seite quer
210x99mm im Anschnitt*
1.947,- €

1/2 Seite quer
210x148mm im Anschnitt*
2.420,- €

1/4 Seite quer
210x74mm im Anschnitt*
1.460,- €

1/4 Seite hoch
103x148mm im Anschnitt*
1.460,- €

1/3 Seite hoch
72x297mm im Anschnitt*
1.950,- €

1/2 Seite hoch
103x297mm im Anschnitt*
2.420,- €

1/1 Seite
210x297mm im Anschnitt*
4.180,- €

2/1 Seite
420x297mm im Anschnitt*
6.900,- €
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INTERACTIVE EDITION

www.it-daily.net

Der Motor für Innovation
September/Oktober 2024

Interactive 
Edition

TRANSFORMATION AUF SAP S/4HANA

Denn sie wissen, 
was sie tun  
Patric Dahse, Natuvion

AB SEITE 16

SAP Clean Core 
ab Seite 22

Managed Services
ab Seite 42

Cybersecurity-Ökosystem
ab Seite 44
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www.it-daily.net

DIGITALE 
SOUVERÄNITÄT

Management 
digitaler Identitäten

NIS2- 
RICHTLINIE

Dank Fahrplan  
stressfrei zum Ziel

NIS2

Intelligentes 
Risikomanagement 
Ralf Kempf, Pathlock Deutschland GmbH

AB SEITE 10

Detect. Protect. Respond.
September/Oktober 2024

Ganzheitliche Sicherheit
ab Seite 14

Industrie 4.0-Sicherheit
ab Seite 24

KI-basiertes SOC 
ab Seite 20

Interactive 
Edition

>> CLICK ME

>> CLICK ME

Unsere Fachmagazine it management und it security erscheinen 
auch als Interactive Edition. Damit steigern wir die Verbreitung  
und erhöhen die Präsenz unserer Partner.

Ergänzen Sie Ihren Fachbeitrag, Advertorial oder Anzeige und 
interagieren Sie mit den Lesern Ihrer Zielgruppe, um vertiefende 
Informationen zu Lösungen und Produkten Ihres Unternehmens zu 
vermitteln.

Nutzen Sie Videos, Bildergalerien, Gifs oder Website-Integration  
als Option und „beleben“ damit Ihre Botschaft.

https://www.it-daily.net/print/interactive/itm-09_10_24
https://www.it-daily.net/print/interactive/its_09_10_24
https://www.it-daily.net/print/interactive/itm-09_10_24
https://www.it-daily.net/print/interactive/its_09_10_24
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GIF-ANIMATION

GIF-Animationen werten Fachbeiträge, Werbeanzeigen 
und Advertorials auf. 

Datenanforderungen
•�GIF-Animation (als mp4)

•�Ihr Werbemotiv
•�Ansichtsdatei mit Skizzierung Ihrer Wunschintegration
•�Video-Verhältnis 16:9 oder 4:3

VIDEOINTEGRATION / YOUTUBE-VIDEO

Steuern Sie die Aufmerksamkeit der Leser per Video auf Ihre 
Botschaft.

Datenanforderungen
•�mp3, mp4 oder Video-URL (Vimeo oder YouTube)

•�Kurzer Beschreibungstext, max. 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Bitte beachten: Die Einbindung eines Videos auf Servern 
unserer Kunden ist nicht möglich.

COVERSTORY  |  76  |  COVERSTORY

www.it-daily.net | März/April 2024März/April 2024 | www.it-daily.net

ChatGPT war nur der Anfang – seit dem 
enormen Erfolg des Chatbots sind KI-
Tools wie Pilze aus dem Boden geschos-
sen und generative Funktionen zum fes-
ten Bestandteil vieler Anwendungen 
geworden. Die KI beantwortet Fragen, 
fasst Besprechungen und lange Doku-
mente zusammen, erstellt Mails und 
Marketingtexte, optimiert Präsentatio-
nen und sogar Quellcode – und das 
alles binnen Sekunden in oft überra-
schend hoher Qualität. Damit nimmt sie 
Mitarbeitern einiges an Arbeit ab und 
befreit sie von vielen langweiligen Auf-

smarten Helfer möglichst schnell auf 
breiter Front einzusetzen, doch die all-
zu sorglose Nutzung ist riskant. Wer 
beispielsweise Antworten auf Kunden-
anfragen von generativer KI verfassen 
lässt, läuft leicht Gefahr, persönliche 
Daten des Kunden gegenüber den An-
bietern der Tools preiszugeben und 
gegen Datenschutzgesetze zu versto-
ßen. Das gilt auch für die Auswertung 
von Lebensläufen oder das Zusammen-
fassen von unbekannten Dokumenten, 
die ebenfalls personenbezogene Infor-
mationen enthalten können.

muss damit rechnen, dass dieses Wis-
sen in künftigen Ausgaben auftaucht. 
Wer selbst geschrieben Quellcode ana-
lysieren lässt, zeigt der KI womöglich 
Optimierungsmöglichkeiten auf, sodass 
Code-Fragmente in den Verbesserungs-
vorschlägen für andere Entwickler lan-
den können. 

Damit stehen Unternehmen vor einem 
Dilemma: Sie verlieren die Kontrolle 
über ihre Daten, können die KI-Tools 
aber auch nicht kurzerhand sperren. Zu 
große Dienste leisten diese bereits jetzt 
im Arbeitsalltag, und das, obwohl ihre 
Entwicklung noch ganz am Anfang 
steht. Dauerhaft auf sie zu verzichten, 
wäre – insbesondere angesichts des an-
haltenden Fachkräftemangels – ein ek-
latanter Wettbewerbsnachteil. Zumal 
bestehende Security-Tools wie URL- 
oder DNS-Filter den Zugang zwar sper-
ren, aber nicht steuern können, welche 
Informationen mit den KI-Tools geteilt 
werden. Deshalb müssen Unternehmen 
andere Wege finden, die Nutzung ge-
nerativer KI zu reglementieren.

Schon einfache Maßnahmen helfen
Zunächst sollten Unternehmen verschie-
dene KI-Tools evaluieren, um diejenigen 
zu ermitteln, die tatsächlich einen hand-
festen Nutzen bringen. Anschließend 
können sie Richtlinien aufstellen, welche 
Tools von welchen Nutzergruppen ein-
gesetzt werden dürfen – sie müssen die 
Mitarbeiter aber in Schulungen auch 
über die Risiken generativer KI aufklä-
ren und für die Einhaltung der Richtlinien 
sensibilisieren. Wichtige Vorgaben 
könnten sein, dass keine sensiblen Infor-
mationen mit den Tools geteilt und dass 

Generative KI? Aber sicher!
SICHERHEITSRISIKEN MINIMIEREN, 

OHNE DIE TECHNOLOGIE ZU BLOCKIEREN

nur vom Unternehmen bereitgestellte 
Accounts verwendet werden. Analog 
zu den inzwischen üblichen Verpflich-
tungserklärungen zum Datenschutz 
müssten Mitarbeiter eine Vereinbarung 
zur KI-Nutzung unterschreiben und da-
mit die Kenntnis der Regeln bestätigen. 

Trotz umfassender Aufklärung kann es 
allerdings passieren, dass Mitarbeiter 
im hektischen Arbeitsalltag sensible In-
formationen eingeben oder Dateien mit 
vertraulichen Daten hochladen. Aus 
diesem Grund sollten Unternehmen si-
cherstellen, dass sie ihre KI-Richtlinien 
auch technisch durchsetzen können. 
Am besten dafür geeignet ist ein Zero-
Trust-Ansatz, der auf Sicherheitskompo-
nenten wie Secure Web Gateway 
(SWG), Cloud Access Security Broker 
(CASB) und Data Security aufbaut. Mit-
tels SWG und CASB wird der Zugriff 
auf KI-Tools beschränkt, die von IT-Ab-
teilung, Security-Team und Rechtsabtei-
lung geprüft und freigegeben wurden. 
Nur autorisierte Mitarbeiter dürfen auf 
die Tools zugreifen – das aber unab-
hängig vom Standort oder genutzten 
Endgerät. Data-Security-Lösungen wie-
derum wachen über die Eingaben. Wer-

den sensible Informationen entdeckt, 
können sie – je nachdem, wie sensibel 
die Daten sind – einen Warnhinweis 
einblenden oder die Übertragung blo-
ckieren.

Zentralisierte Ansätze sind sinnvoll
Um den administrativen Aufwand ge-
ring zu halten, sollten Unternehmen zu 
Sicherheitslösungen greifen, die gut zu-
sammenspielen und einen zentralen 
Richtliniensatz nutzen. Das verhindert 
auch inkonsistente Richtlinien, die bei 
der Pflege von separaten Regelwerken 
in den einzelnen Lösungen unweigerlich 
entstehen und zu Verletzungen der Da-
tensicherheit führen können. 

Sinnvoll ist es zudem, nicht gleich den 
ganz großen Wurf zu versuchen und 
sämtliche Daten im Unternehmen zu 
klassifizieren, um deren Nutzung über 
Richtlinien zu regeln. Zum Start reicht es 
erfahrungsgemäß, sich auf die beson-
ders kritischen Daten zu konzentrieren. 
Welche das sind, wissen die einzelnen 
Fachbereiche normalerweise sehr ge-
nau und können beispielsweise Ver-
tragsdokumente, Kundenlisten, CAD-
Modelle, Quellcode oder Tabellen und 

Präsentationen mit finanziellen Informa-
tionen zur Verfügung stellen. Data-Se-
curity-Lösungen analysieren diese und 
erkennen sie wieder, wenn sie ganz 
oder in Teilen aus dem Unternehmen 
abzufließen drohen – nicht nur über KI-
Tools, sondern auch via Mail, Chat 
oder Datei-Upload zu cloudbasierten 
Anwendungen. Selbst wenn sich die 
vertraulichen Inhalte in einem Screen-
shot verstecken, funktioniert das dank 
fortschrittlicher Texterkennung (OCR) 
extrem zuverlässig.

Ideen von außen einholen
Darüber hinaus ist es empfehlenswert, 
ein Governance-Framework für KI im 
Unternehmen aufzusetzen. Damit wer-
den die Prozesse und Verantwortlichkei-
ten für die Evaluierung neuer KI-Tools, 
das Onboarding neuer Mitarbeiter und 
die Verwaltung von Berechtigungen so-
wie die Klassifizierung neuer Daten stan-
dardisiert und dokumentiert. Und schließ-
lich kann die Mitarbeit in Allianzen, Ver-
bänden und Konsortien dabei helfen, 
sich innerhalb der KI-Community zu ver-
netzen und Best Practices für eigene Ini-
tiativen und Frameworks zu erhalten.

Fabian Glöser

GENERATIVE KI MACHT MITARBEITER PRODUK-
TIVER, BIRGT ABER DAS RISIKO, DASS SENSIBLE 
DATEN AUS DEM UNTERNEHMEN ABFLIESSEN.
Fabian Glöser,Team Leader Sales Engineering, Forcepoint, 
www.forcepoint.com

gaben. Das Beratungsunternehmen 
McKinsey rechnet mit einem jährlichen 
Produktivitätszuwachs von 2,6 bis 4,4 
Billionen US-Dollar für die Weltwirt-
schaft durch generative KI, vor allem in 
wissens- und personalintensiven Berei-
chen wie Kundenservice, Marketing 
und Vertrieb, Software-Entwicklung so-
wie Forschung und Entwicklung. Zum 
Vergleich: Das Bruttoinlandsprodukt 
von Deutschland lag 2022 bei umge-
rechnet knapp 4,1 Billionen US-Dollar.

Letztlich haben die Fähigkeiten, die 
ChatGPT, Bard, Jasper, Copilot und an-
dere Tools in den vergangenen Mona-
ten bewiesen haben, eine riesige Erwar-
tungshaltung geweckt. Unternehmen 
wie Mitarbeiter brennen darauf, die 

KI-Tools verursachen Datenrisiken
Überhaupt sollten Mitarbeiter den KI-
Tools keinerlei sensible Daten für Ana-
lysen oder Überarbeitungen anvertrau-
en, denn die Anfragen werden auf den 
Systemen der Anbieter gespeichert. 
Von dort können die Informationen bei 
einem Cyberangriff an die Öffentlich-
keit gelangen oder in die Antworten für 
andere Nutzer einfließen. Schließlich 
trainieren die Anbieter ihre KI-Modelle 
nicht nur mit eigenen Datenbeständen 
und frei im Internet verfügbaren Infor-
mationen, sondern zum Teil auch mit 
den Eingaben der Nutzer. Das heißt: 
Wer vertrauliche Finanzdaten oder eine 
Präsentation für eine anstehende Fir-
menübernahme hochlädt, füttert die 
Algorithmen mit neuem Wissen und Statement von Ronan Murphy auf der RSA 2024.  

Beispiel Bereich
für die

Medienintegration

+ =13. und 14.
November 2024

13. und 14.
November 2024

Digitalevent Digitalevent

#WesecureIT2024 #WesecureIT2024

WE
SECURE 

IT

WE
SECURE 

IT

Kosten 450,- € Kosten 800,- €
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EINBINDUNG EINER WEBSITE 
ODER EINES WEBLINKS

Präsentieren Sie Ihre Website innerhalb Ihres Anzeigenmotives 
oder der redaktionellen Berichterstattung.

Datenanforderungen
•�Ziel-URL
•�Screenshot der Website
•�Kurze Bildbeschreibung, max. 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

EINBINDUNG EINER BILDERGALERIE

Optimieren Sie Ihren Content und bieten Sie den Lesern weitere 
Einblicke und zusätzliche Informationen zu Ihrer Botschaft anhand 
einer Bildergalerie.

Datenanforderungen
•�Maximal 5 Bilder
•�Quellenangabe

IT SECURITY  |  9

www.it-daily.net | März/April 2024März/April 2024 | www.it-daily.net

8  |  IT SECURITY

Die schnelle Falle eines Klicks: Es ist ein 
normaler Tag im Büro, als ein Mitarbei-
ter einen Link klickt, der ihn zu einem 
Dokument führen soll. Seine Kollegin, 
vermeintlicher Absender der Nachricht, 
bittet ihn um schnelle Korrektur des Do-
kuments. Doch was nach eilig und ein-
fach zu erfüllender Aufgabe aussieht, 
entwickelt sich schnell zu einem digita-
len Alptraum. Die professionell aufge-
setzte E-Mail erweist sich als eine Phi-
shing-Nachricht. Ransomware infiltriert 
das Netzwerk. Weite Teile des Unter-
nehmens sind für die kommenden Tage 
und Wochen nicht arbeitsfähig. So oder 
so ähnlich legen Cyberkriminelle fast 
täglich Unternehmen und Organisatio-
nen lahm.

In der öffentlichen Wahrnehmung er-
scheinen Cyberattacken oft als das 

Werk gesichtsloser Hacker, die sich 
durch trickreiche Angriffswellen Zu-
gang zu Systemen verschaffen. In Wirk-
lichkeit nutzen kriminelle Organisatio-
nen aber gezielt die menschliche 
Schwachstelle in der IT-Sicherheitsarchi-
tektur. Der entscheidende Auslöser ist 
– wie im obigen Beispiel – oft ein simp-
ler Klick. Aus diesem Grund gilt der 
Mensch gleichzeitig als das wichtigste 
und schwächste Glied eines ganzheitli-
chen Sicherheitskonzepts.

Eindringlich zeigt dieses Beispiel, wie 
ein einziger, unbedachter Klick das Tor 
für verheerende digitale Angriffe öffnen 
kann. Es verdeutlicht, dass die Sensibili-
sierung der Mitarbeitenden für Cyber-
gefahren von grundlegender Bedeu-
tung ist, um solche Katastrophen zu 
verhindern. Während IT-Netzwerke ge-

gen externe Angriffe in der Regel gut 
geschützt sind, setzen Cyberkriminelle 
häufig auf Methoden, die menschliches 
Verhalten ins Visier nehmen. 

Social Engineering zielt darauf ab, den 
Zugriff auf Systeme über die Manipula-
tion von Anwendern innerhalb einer 
Organisation zu erhalten. Zwei ent-
scheidende Faktoren, die über Erfolg 
und Misserfolg einer Cyberattacke ent-
scheiden können, sind Kreativität und 
kritisches Denken. Sie spielen sowohl 
auf Seite der Angreifenden wie auch 
auf Seite der Verteidigenden eine kriti-
sche Rolle. Auf Seite der Angreifenden 
geht es darum, welche Gestaltung und 
Inhalte mit größter Wahrscheinlichkeit 
zum gewünschten Klick führen. Auf Sei-
te der Verteidigenden gilt es, einen kri-
tischen Blick für Absender, URLs und 

Die menschliche 
Dimension der Cybersecurity

SICHERHEIT BEGINNT BEIM USER

auch für die sprachliche Gestaltung 
oder die Wahl der Tonalität in einer E-
Mail zu entwickeln.

Der Ansatz der „User Centric Security“ 
betont diese Fähigkeiten und damit die 
entscheidende Rolle des Menschen in 
der Cybersicherheit. Eine erfolgreiche 
Sicherheitsstrategie integriert menschli-
che Begabung und nutzt diese ergän-
zend zu Technologien und Tools. Sie 
schafft eine dauerhafte und effektive 
Kultur der Cybersicherheit, die die Mit-
arbeitenden auf emotionaler und intel-
lektueller Ebene anspricht. Konkrete 
Maßnahmen hierfür umfassen gezielte 
und kontinuierliche Schulungen zum Si-
cherheitsbewusstsein sowie benutzer-
freundliche Sicherheitsrichtlinien und 
-lösungen. 

Mensch und Maschine 
Das Beispiel oben verdeutlicht: In vielen 
Fällen entscheiden Menschen darüber, 
ob sich ein Tor für Cyberkriminelle öffnet 

oder nicht. Öffnet sich eines dieser Tore 
versehentlich oder aus Unwissenheit so 
können Security-Tools wie eine Applika-
tionskontrolle Schlimmeres verhindern. 
Aber: Wäre es nicht viel besser, wenn 
sich diese Tore gar nicht erst öffneten? 

Trotz intensiver Bemühungen können 
Security-Tools und künstliche Intelligenz 
eines bisher nicht: Die Intuition und Kre-
ativität des Menschen vollständig re-
produzieren. Ein feines Gespür für Nu-
ancen, das Erkennen ungewöhnlicher 
Betreffzeilen und Absender in Phishing-
Mails sowie die Fähigkeit, Veränderun-
gen im Sprachgebrauch zu erfassen, 
sind essenziell für die Verteidigung. Die 
kreativen und kritischen Fähigkeiten des 
Menschen spielen eine unersetzliche 
Rolle im Wettkampf gegen die Metho-
den von Cyberkriminellen.

Die Einzigartigkeit menschlicher Fähig-
keiten macht den Menschen unersetz-
lich in der Verteidigung. „Menschlich-

keit“ ist bisher nicht durch künstliche In-
telligenz replizierbar. Daher setzen die 
besten IT-Sicherheitsmodelle auf die 
Fähigkeit zu kritischem Denken und 
Kreativität, unterstützt von modernen 
Cybersecurity-Technologien.

Für Sicherheitsrisiken sensibilisieren 
Diese Fähigkeiten nun in die Praxis zu 
übertragen ist das Ziel von „User Cen-
tric Security“. Denn trotz theoretischen 
Wissens über sicheres Verhalten im 
Netz zeigen viele Anwender und An-
wenderinnen unsichere Praktiken. Kon-
kret heißt das: Sie sind sich über die 
Gefahren „dort draußen“ durchaus be-
wusst, verhalten sich aber nicht entspre-
chend. Aus diesem Grund ist es wichtig, 
nicht nur das Bewusstsein für potenziel-
le Risiken zu schaffen, sondern gleich-
zeitig auch nachhaltige Verhaltensän-
derungen und eine Kultur der Cybersi-
cherheit zu etablieren. 

Andreas Fuchs

Mehr infos und ein Quick Start mit der Hypersecure-Plattform. 
Damit bleiben Angriffe auf IT-Systeme da, wo sie hingehören: nämlich außen vor.

Kosten 350,- € Kosten 500,- €



11 |

DRUCKVERFAHREN
Umschlag: Bogenoffset
Innenteil: Bogenoffsetdruck mit Klebebindung

SONDERFARBEN
Sonderfarben oder Farbtöne, die durch den Zusammendruck von 
Farben der verwendeten Skala nicht erreicht werden können, 
bedürfen einer gesonderten Vereinbarung. Der Verlag behält sich 
vor, aufgrund technischer Erfordernisse Schmuckfarben auch aus 
der Vierfarbskala aufzubauen.

BESCHNITTZUGABEN
Bei Anzeigen mit Anschnitt links, rechts, oben und unten je 3 mm.
Bei Anzeigen mit Bunddurchdruck werden zwei getrennte Vorlagen 
benötigt, mit jeweils 3 mm Zugabe im Bund.

DIGITALE DRUCKDATEN
Folgende Formate können angeliefert werden:  
PDF (druckoptimiert), eps-, ps-, psd- und tif-Dateien
Bilder in mind. 300dpi Auflösung (um optimale Druckergebnisse 

zu erreichen) 
Farbprofil: ISOcoated_V2_300_eci

ÜBERMITTLUNG DIGITALER DATEN AN
E-Mail: redaktion@it-verlag.de

ANSCHRIFT DER DRUCKEREI FÜR BEILAGEN
Gebr. Geiselberger GmbH
Martin-Moser-Straße 23
84503 Altötting

Bitte immer in der Betreffzeile die Heftausgabe angeben. 
Beispiel: Beilage für it security Heft 01-02 2025

DATENANFORDERUNGEN PRINT

Mit der Übermittlung der Druckdaten wird bestätigt, dass der Anzeigenkunde die volle Verantwortung für die Richtigkeit seiner gelieferten Daten übernimmt. 

Geringe Farbabweichungen, die im Druckprozess entstehen, liegen nicht im Verantwortungsbereich des Verlages.

mailto:redaktion%40it-verlag.de?subject=
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*Kosten pro Woche
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

DESKTOP FORMAT PREIS

Halfpage 300 x 600 Pixel 790€*

Skyscraper rechts 160 x 600 Pixel 590€*

Skyscraper links exklusiv 160 x 600 Pixel 660€*

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 590€*

Content Ad 300 x 250 Pixel 590€*

Medium Rectangle Sidebar 300 x 250 Pixel 330€*

Native Ad Position 1 730€*

Native Ad Position 2 400€*

MOBILE FORMAT PREIS

Mobile Banner 300 x 50 Pixel 120€*

Mobile Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 195€*

Mobile Wideboard 300 x 150 Pixel 160€*

ONLINE WERBEFORMATE
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HIGHLIGHT–TICKER

Präsentieren Sie Ihren Content, Ihren Newsletter oder Ihr Event im 
Ticker auf                 .
Realisiert wird der Highlight-Ticker mit dem patentierten Widget Plugilo.
Ein KI-basiertes Netzwerk, dass Ihren Content in Echtzeit verbreitet.

•Hohe Active Views Ihres Contents
•Sichtbarkeit in Echtzeit durch Mouse Over
•Jede veröffentlichte URL ist verwendbar
•Unkomplizierter Content-Wechsel
•Gratis Listung Ihres Unternehmens im IT-Anbieter Verzeichnis auf 
•Reporting

Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

 2-3% | Active Views

Highlight-Ticker Kosten monatlich

Verbreitung Ihrer Landing Pages 1.400,- €
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IT SPOTLIGHT

it spotlight – Ihr exklusives Business-Profil auf                .

Präsentieren Sie Ihr Unternehmen, Ihre Marke und Produkte gezielt dem IT-Fachpublikum.  
Mit Logo-Platzierung auf der Startseite, in Newslettern und Fachmagazinen sowie optionalen  
Content-Synergien und Profilbetreuung steigern Sie Ihre Sichtbarkeit im B2B-IT-Bereich nachhaltig.

Beispiel hier klicken

Laufzeit 12 Monate, Starttermin frei wählbar.

it spotlight ist ein Abonnementmodell und verlängert sich automatisch um 12 Monate, wenn es nicht 1 Monat vor Ablauf gekündigt wird.

LEISTUNGEN CLASSIC PROFI

Exklusives Business-Profil mit individuellen Gestaltungsfeatures ✓ ✓

Logo-Platzierung im Newsletter (it management und it security) ✓ ✓

Logo-Platzierung auf der Startseite von it-daily ✓ ✓

Partneranzeige im Fachmagazin it management und it security mit Logo ✓

Content-Synergie: Redaktionelle Artikel von it-daily werden in it spotlight angezeigt ✓

LinkedIn Post mit Verlinkung zur Firmenseite auf it spotlight ✓

Profil-Betreuung und -Einrichtung durch unser Expertenteam ✓

3.000,- € 5.500,- €

NEU

https://www.it-daily.net/it-spotlight/drivelock/index
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Newsletter

Position 1 (oben)

Position 2 (mitte)

Position 3 (unten)

Der IT-Verlag bietet TextAds in wechselnden E-Mail-Newslettern an:

                        Empfänger ca. 8.500 alle 2 Wochen
                        Empfänger ca. 5.800 alle 2 Wochen

*Kosten pro Aussendung. 
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

NEWSLETTER-SPONSORING

Position
Kosten* Kosten*

Position 1 (oben) 1.150,- € 790,- €

Position 2 (mitte) 990,- € 690,- €

Position 3 (unten) 900,- € 640,- €


14-18% | Open Rate it management
16-19% | Open Rate it security
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Mit unserem it-daily Newsletter berichten wir über tagesaktuelle News 
aus der Welt der Enterprise IT.

Den Newsletter versenden wir eingebunden in unser Template,  
an unsere Newsletter-Abonnenten.

IT-DAILY NEWSLETTER

Exklusive 
Platzierung Empfänger Versand

TextAd Position 1 7.000 5x pro Woche

Kosten pro Woche 2.150,- €

Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

Newsletter

Position 1

 18-20% | Open Rate it daily Newsletter
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Sprechen Sie exklusiv ihre Zielgruppe an!
Mit dem Stand Alone Mailing versenden Sie Ihre Botschaft,  
ob Veranstaltung, Dienstleistung oder Produkt. 

Das Mailing versenden wir eingebunden in unser Template, 
an unsere Newsletter-Abonnenten.

ca. 8.500 Empfänger

Kosten 6.500,- €

ca. 5.800 Empfänger

Kosten 4.500,- €

STAND ALONE MAILING

Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

 15-20% | Open Rate
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Nutzen Sie unser Paket um Ihr Event / Ihr Webinar aktiv zu bewerben.

•4 Wochen Highlight Ticker auf der                  Website am unteren 
  Rand des Browsers
•4 Wochen Bannering 
•Redaktionelle Veröffentlichung darauffolgenden Newsletter 
•4 x Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

Für Produkte auf Servern unserer Kunden geben wir keine Lead-Garantie.

Kosten 4.600,- €

EVENT | WEBINAR - BEWERBUNG

Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.
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Startzeitpunkt Thema

Januar | 10.01.25 Low Code, No Code

Februar | 07.02.25 Storage

März | 07.03.25 Cloud Computing

April | 04.04.25 IAM/PAM

Mai | 02.05.25 KI-Tools (Big Data & Analytics) 

Juni | 06.06.25 Virtual und Augmented Reality

Juli | 04.07.25 Quantentechnologie

August | 01.08.25
Security Inhouse-Gefahren

versus Cybersecurity

September | 05.09.25
SAP Business Technologie 

Plattform

Oktober | 03.10.25
Workplace Management /  

Unified Communication

November | 07.11.25 Rechenzentrum (Green IT, Sustainability, 
Monitoring, RZ-Planung & Bau, etc.)

Dezember | 05.12.25 IT Security

Aktuelle Themen tiefgreifend aufbereitet.
Unsere Redaktion bereitet das aktuelle Thema mit Fachbeiträgen, 
Interviews, Case Study und auch Visual Storytelling (Fotos, Video) 
entsprechend auf. Sie platzieren sich exklusiv innerhalb des Specials.

Zum jeweils ersten Wochenende eines Monats erscheint das neue Thema.

EXKLUSIVES NATIVE ADVERTISING
Platzierung:	              innerhalb Weekend Special
Laufzeit:	         4 Wochen 

•2 x Fachbeiträge innerhalb des Weekend Specials
•2 x 1 Do-Follow-Link
•4 x Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

•4 Wochen Native Ad innerhalb des Weekend Special
•�Red. Hinweis auf das Weekend Special im Newsletter  

(it management & it security)

•�Slider zum Weekend Special auf der it-daily.net Startseite  
(ab Freitag Mittag bis Sonntag)

•�Ihr Logo auf allen Werbemitteln
•�Nach vier Wochen bleibt das Weekend Special in der passenden  

Kategorie online
•�Auswertung der einzelnen Beiträge nach 4 Wochen
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Kosten 4.000,- €

Optional: Content Creation durch unsere Redaktion.
Pro Beitrag 1.000,- € (nicht AE fähig). Vorlaufzeit: 4 Wochen

WeekendWeekend
WEEKEND-SPECIAL
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*Stand August 2024

Das Social Media Seeding wird als gekennzeichneter Beitrag 
über die                 Social Media Kanäle LinkedIn, X und 
Facebook veröffentlicht.

Nach Veröffentlichung erhalten Sie eine Auswertung des Posts.

Social Media Seeding Follower*

LinkedIn 2000+

X it management 1600+

X it security 5300+

Facebook 600+

Paketpreis (pro Woche) 220,- €

Paketpreis ab 3x (pro Woche) 200,- €

ˮ ˮ
Social Media ist nur ein Buzzword, 
bis Sie eine Strategie entwickeln.

Social Media Post wird entsprechend gekennzeichnet.

SOCIAL MEDIA SEEDING
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DISPLAYBANNER DESKTOP & MOBILE
Format: GIF (statisch bzw. animiert), JPG/ PNG 
HTML 5 (auf Anfrage)

max. 100 KB für Display
max. 50 KB für Mobile
Ziel-Link

NATIVE AD
Überschrift: max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Text: max. 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Bild: 1.920 x 1.080 px  JPG / PNG / GIF
Ziel-Link

HIGHLIGHT TICKER
Logo: max. 500 px | 2 Wochen vor Schaltung
Upload-Format: URL 
Upload-Betreffzeile: max. 50 Zeichen

NEWSLETTER TEXTAD | IT-DAILY NEWSLETTER TEXTAD
Überschrift: max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Text: max. 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Bild: 450 x 450 px  JPG / PNG
Ziel-Link

EVENTEIINTRAG
Überschrift: Event Titel
Text: max. 300 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Logo/Bild: 450 x 450 px JPG / PNG
Ziel-Link

STAND ALONE MAILING
Textdatei max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Headerbild: 700 x 400 px JPG / PNG
Bilder klein: 450 x 450 px JPG / PNG
Ziel-Link
oder HTML Vorlage

WEBINAR ON DEMAND
Kurze Beschreibung als Worddatei
Werbemittel: Half Page 300 x 600 px, jpg, png
Bilder: 1.920 x 1.080 px

WEEKEND SPECIAL
5.000 - 8.000 Zeichen Text (inkl. Leerzeichen)

Headerbild: 1.920 x 1.080 px., JPG
Bilder oder Grafiken (optional, mind. 1000 px. breit)

1 Do-Follow-Link
Optional: Autorenfoto und Kurzvita (Links zu Webseite, LinkedIn, Xing, X)

Beispiel: https://www.it-daily.net/weekend-special

SOCIAL MEDIA POST
100-200 Zeichen Text (inkl. Leerzeichen)

Bild im Format 700 x 400 Pixel, jpg oder png
Hashtags
Tag (@) Unternehmen
Ziel-Link

DATENANFORDERUNGEN DIGITAL

https://www.it-daily.net/weekend-special
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COVERBELEGUNG PRINT

•�Covergestaltung in Absprache mit unserer Redaktion
•�2/1 Seite Interview 
•�2/1 Seite Fachbeitrag 
•�Online auf it-daily.net
•�Interactive Edition: Platzierung eines Multimedia Inhalts wie Weblink, 

Gif -Animation, Video, Podcast oder Bildergalerie
•�100 Belegexemplare
•�Redaktionelle Veröffentlichung im Newsletter
•�PDF für Ihren Pressespiegel

ONLINE COVERSTORY / FEATURED HIGHLIGHT

•�Interview zwei Wochen im Big Slider – Gestaltung in Absprache
•�Bis zu zwei weiterführende Artikel mit Verlinkung
•�Pinn in der entsprechenden Kategorie. Interview bleibt 2 Wochen 

auf Position 1
•�Veröffentlichung redaktionell über einen nachfolgenden Newsletter
•�Verbreitung über Social Media (LinkedIn, X, Facebook)

•�Presseinfo & Verbreitung über Pressebox
•�Einbinden von Video möglich
•�3 Do-Follow-Links

Big Slider

High Perfomance durch Crossmedia Kombinationen                 & 

Kosten auf Anfrage

Beispiel hier klicken

COVERBELEGUNG PRINT | ONLINE COVERSTORY | CROSSMEDIAL

4  |  COVERSTORY

September/Oktober 2024 | www.it-daily.net

Ralf Kempf, CEO des IT-Security- und GRC-Spezialisten Pathlock Deutsch-land und SAP Evangelist, gibt Einblicke, wie die neue Europäische Cybersicher-heitsdirektive immer mehr Unternehmen und deren Management in die Pflicht nimmt und warum NIS2 auch als Chan-ce gesehen werden muss, sich resilient und vor allem ganzheitlich aufzustel-len.

it security: Hallo Herr Kempf, kön-
nen Sie uns eine „Wasserstands- 

meldung“ zur Situation deutscher Unter-
nehmen angesichts neuer Herausforde-
rungen der Cybersecurity geben?

Ralf Kempf: Tatsächlich haben viele Unternehmen den Eindruck, ihnen stehe sicherheitstechnisch das Wasser bis zum Halse – oder schon darüber. NIS2 macht ihnen bewusst, dass sie in der Vergangenheit sozusagen nicht mal ei-nen ordentlichen Schwimmkurs absol-viert haben. Die Einschätzung der CI-SOs in Bezug auf Unternehmenssicher-heit und NIS2 ist, dass sie darauf nicht vorbereitet sind. Die Mehrheit sieht An-wendungssicherheit als blinden Fleck ihrer IT-Sicherheitsstrategie.

it security: Und wie konnte es so 
weit kommen?

Ralf Kempf: Zunächst, so die CISOs, weil Security-Tools oftmals kaum Er-kenntnisse liefern, mit denen Vorstände Geschäftsrisiken verstehen und Bedro-hungen adressieren können. Die Kluft dieser Technologie- und Kommunikati-onslücken wird angesichts steigender Bedrohungen immer breiter, trotz ei-gentlich probater Lösungen wie Securi-ty Dashboards. 

it security: Das beweist doch ei-
gentlich den klaren Bedarf, oder?

Ralf Kempf: Schon, aber frappierend ist, dass trotzdem fast nichts passiert. Die Erkenntnis führt weder zu einer überfälligen Priorisierung der IT-Si-cherheit noch zu dringend nötigen Maßnahmen. Unser Eindruck: Unter-nehmen wissen nicht, wie und wo sie anfangen sollen, den Herausforderun-gen komplexer IT-Systeme und hybri-der SAP-/Non-SAP-Landschaften inklu-sive neuer Cloud-Applikationen zu begegnen.

Es hilft aber nicht, untätig zu bleiben in der Hoffnung, die Flut von Herausforde-rungen werde abziehen oder es treibe eine Insellösung vorbei, die etwa NIS2-Compliance ad hoc herbeizaubert. Der laxe Umgang mit Erkenntnissen zeigt auch, wie sich selbst CISOs von aktuel-len Buzzwords beeindrucken lassen und eine ganzheitliche Absicherung aus dem Auge verlieren. 

it security: Welche Buzzwords mei-
nen Sie?

Ralf Kempf: Nehmen wir zwei, die die aktuelle Diskussion beherrschen und oft in falscher Sicherheit wiegen: Die Cloud ist kein Allheilmittel und ersetzt keine Firewall, sie eröffnet gar neue Angriffs-vektoren, derer man sich bewusst sein muss. Und KI hat ganz sicher die Spiel-regeln für Cybersicherheit verändert, aber darf nicht als pauschale Universal-lösung oder -bedrohung missverstanden werden. 

it security: Okay, aber ist NIS2 
nicht auch ein Buzzword?

Ralf Kempf: Nein, sie ist in ihren Kon-sequenzen eindeutig unverzichtbar für eine europaweite Resilienz. Sie forciert, dass Cybersecurity zum wesentlichen Teil der Unternehmenskultur wird, und zwar als Chefsache. Wer sie vernach-lässigt, setzt sein Unternehmen künftig nicht nur erhöhter Angriffsgefahr aus, sondern auch enormen Bußgeldern. Al-so klare Empfehlung: das Thema priori-sieren, Umsetzungsfristen im Auge be-halten und die richtigen Partner ins Boot holen.

it security: Von welchem Zeitrah-
men sprechen wir hier?

Ralf Kempf: Einem äußerst engen, Unternehmen sollten keine Zeit mehr verlieren, denn die Direktive weitet Cy-bersicherheit auf mittelständische, al-lein in Deutschland geschätzte 30.000 Unternehmen aus. Und eines steht fest: Im Oktober wird NIS2 in Kraft treten. Selbst wenn sich die Umsetzung hier verzögert: Wer das Thema nicht sofort angeht, wird es nicht rechtzeitig schaf-fen. Und Unternehmen, die nicht mal geklärt haben, ob sie betroffen sind, könnten versucht sein zu folgern, dass auch kein Handlungsbedarf besteht. Eine gravierende Fehleinschätzung.

it security: Inwiefern  
gravierend?

Ralf Kempf: Nun, wichtige Vorgaben werden sofort greifen, etwa die ver-pflichtende Registrierung beim BSI. Und die Sanktionen: Falls danach ein sicher-heitsrelevanter Vorfall eintritt, dessen Folgen auf eine Nichterfüllung der Compliance-Auflagen hindeuten, kann es ausgesprochen teuer werden.

Cybersicherheit
INTELLIGENTES RISIKOMANAGEMENT IN ZEITEN VON NIS2

COVERSTORY  |  5

www.it-daily.net | September/Oktober 2024

NIS2-Kontext zu ermitteln. Auf Basis der initialen Analyse wird ein internes Kontrollsystem samt Prüfvorgaben defi-niert und ein sicher konfigurierter opti-maler Soll-Zustand. 

In der System-Härtung wird dann immer weiter auf den Soll-Zustand hingearbei-tet, indem man Schwachstellen behebt und neue Prozesse etabliert. Um hier Zeit zu gewinnen, bietet sich agiles Pro-jektmanagement an. Schließlich muss das Erreichte kontinuierlich gehalten und mittels präventiver und detektiver Kontrollen überprüft werden – und zwar in Echtzeit. Permanente Überwa-chung in Echtzeit ist eine zentrale NIS2-Forderung. 

it security: Haben Sie noch ein kur-
zes Fazit für uns?

Ralf Kempf: Klar ist, dass Unterneh-men die NIS2-Umsetzung nicht allein stemmen sollten. Dienste wie Security Operations Center oder unsere neu ent-wickelte Lösung „Threat Intelligence“ helfen, die Abwehr zu verbessern und potenzielle Schwachstellen in Sekun-den zu identifizieren und zu schließen.

Letztlich wird kein Unternehmen IT Se-curity ohne einen ganzheitlichen An-satz effektiv gestalten können. So sind alle gut beraten, sich kontinuierlich mit der Verbesserung ihrer IT-Sicherheit zu befassen, und die ist nicht nur in kriti-schen Infrastrukturen relevanter denn je.

it security: Herr Kempf, wir danken 
für das Gespräch.

 

WER NIS2 VERNACHLÄSSIGT, 
SETZT SEIN UNTERNEHMEN 
KÜNFTIG NICHT NUR ERHÖH-
TER ANGRIFFSGEFAHR AUS, 
SONDERN AUCH ENORMEN 
BUSSGELDERN.
Ralf Kempf, CEO, Pathlock Deutschland GmbH, www.pathlock.de

it security: Was ist also als Erstes 
zu tun?

Ralf Kempf: Zunächst sollten Unter-nehmen prüfen, ob sie zum engen oder zum erweiterten Geltungsbereich gehö-ren. Viele werden indirekt betroffen sein, etwa weil sie KRITIS-Unternehmen beliefern. Auch sie müssen künftig Stan-dards zur Absicherung der Lieferkette erfüllen und nachweisen. NIS2 wird als sogenanntes Artikelgesetz viele andere wie das Energiewirtschaftsgesetz än-dern und erweitern. Diese sind mitzu-prüfen.

it security: Und wenn klar ist, dass 
man dazugehört?

Ralf Kempf: Fast alle wünschen sich dann eine exakte Angabe umzusetzen-der Maßnahmen. Man sollte sich aber nicht vorschnell für Lösungen entschei-den, die pauschal die Beseitigung aller Herausforderungen ohne Berücksichti-gung von Unternehmensspezifika anbie-ten. Natürlich ist der Handlungsdruck groß und der Markt wird erwartbar mit Allheilmitteln aufwarten, die aber oft-mals wenig effizient oder zielführend sind. 

it security: Was raten Sie  
stattdessen?

Ralf Kempf: Sich statt vieler Insellösun-gen die richtige Expertise zu suchen und das Projekt schnellstmöglich ganzheit-lich und passgenau voranzutreiben. Und zu berücksichtigen, welche Lösungen, Software und etablierten Maßnahmen sich im Unternehmen bereits vorfinden. Da jedes anders ist, gibt es für dieses individuelle Vorgehen kein universelles Rezept, aber ein paar probate Tipps. 

Viele NIS2-Vorgaben sind eng an die ISO 27001 angelehnt. Große Unterneh-men sollten sich bei der Implementierung eines Information Security Management Systems daran orientieren, kleinere kön-nen auf den kompatiblen Grundschutz-katalog des BSI zurückgreifen. 

Grundlegende NIS2-Vorgaben sind: ein Incident Management zur Vorbeu-gung, Erkennung und Bewältigung von Security-Vorfällen, ein Identity- & Ac-cess Management und ein Business Continuity Management, das nicht nur Backups und Disaster Recovery vor-sieht, sondern auch Krisenmanagement wie Notfallpläne.

it security: Aber womit sollte man 
anfangen, gibt es keine Art Road-

map?

Ralf Kempf: Im Grunde folgt der Weg zur Compliance einem etablierten Mus-ter: der Ermittlung des Ist-Zustandes, um interne IT-Strukturen zu dokumentieren und den Bedarf an zusätzlichen An-schaffungen und Dienstleistungen im 

https://www.it-daily.net/it-management/ki/ki-im-mittelstand-kommunikation-auf-einem-voellig-neuen-level
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Advertorial Kosten

1/2 Seite: ca. 1.700 Zeichen inkl. Leerzeichen 1.430,- €

1/1 Seite: ca. 3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen + Bild 2.750,- €

*Advertorials sind fest integriert und werden als solches gekennzeichnet.
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

ONLINE

•�2 Wochen Bannering
•�Pinn in der entsprechenden Kategorie. Advertorial bleibt 2 Wochen 

auf Position 1
•�Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

•�Veröffentlichung redaktionell über einen nachfolgenden Newsletter
•�1 Do-Follow-Link
•�Link dauerhaft online

Steigern Sie Ihre Reichweite!
Das Advertorial* bietet Ihrem Unternehmen eine größere Akzeptanz durch den redaktionellen Auftritt.
Aufmerksamkeitsstark durch relevante und informative Inhalte inklusive Logopräsenz.
Perfekt in crossmedialer Kombination!

Kosten 4.700,- €

Beispiel hier klicken

PRINT

ADVERTORIAL | ONLINE ADVERTORIAL

•�Interactive Edition:  
Platzierung eines Multimedia Inhalts 
wie Weblink, Gif -Animation, Video,  
Podcast oder Bildergalerie

it-sa Expo&CongressBesuchen Sie uns in Halle 7A–619

IT-SA SPEZIAL ADVERTORIAL  |  61

www.it-daily.net | September/Oktober 2024

Bot-Management spielt eine zentrale Rolle bei der Sicherung von Netzwer-ken und Anwendungen. Bots - automati-sierte Programme, die eine Vielzahl von Aufgaben im Internet ausführen - sind sowohl nützlich als auch potenziell schädlich. Die Herausforderung besteht darin, nützliche Bot-Aktivitäten zu er-möglichen und gleichzeitig bösartige Bots abzuwehren.

Aktuelle Studien zeigen, dass fast die Hälfte des gesamten Internet-Traffics auf Bots zurückzuführen ist. Viele von ihnen erfüllen wichtige Funktionen, die das Internet nutzbar machen. Operati-ons- und Sicherheitsteams können also nicht wahllos den gesamten Bot-Traffic blockieren, denn dies würde verhin-dern, dass gutartige Bots ihren Job erle-digen können. Auch das kann negative Auswirkungen haben, denn gutartiger Bot-Traffic kann unter anderem das or-ganische SEO-Ranking verbessern. 
Leider sind bösartige, Bot-generierte Webanfragen, die es auf die Weban-wendungen und APIs von Unternehmen 

abgesehen haben und sich Zugang zu Netzwerken verschaffen, inzwischen ebenfalls Normalität. Ein effektives Bot-Management kann hier nicht nur uner-wünschte Aktivitäten blockieren, sondern auch legitime Bots erkennen und mensch-liche Nutzer schützen. Zwei wichtige Komponenten sind dabei maschinelles Lernen und Verhaltensanalyse.
Um legitime von schädlichen Bots zu unterscheiden, werden beispielsweise Muster und Anomalien im Datenverkehr analysiert. Regelmäßiges und vorherseh-bares Verhalten deutet auf nützliche Bots wie Suchmaschinen-Crawler hin, wäh-rend unregelmäßiges und erratisches Verhalten auf bösartige Bots schließen lässt. Durch die Festlegung von Schwel-lenwerten für normales Verhalten können verdächtige Aktivitäten identifiziert und  Maßnahmen wie das Blockieren oder Beschränken des Zugriffs ergriffen wer-den. Dabei sollten Faktoren wie die  Zeit zum Ausfüllen von Formularen, die  Bildschirmauflösung, Mausbewegungen und die Verwendung von VPNs oder Proxies berücksichtigt werden.

Positive Auswirkungen auf die NutzererfahrungDurch das Herausfiltern bösartiger Bots wird die Last auf den Servern verringert, was zu schnelleren Ladezeiten führt. Auch die Sicherheit wird erhöht: Der Schutz vor automatisierten Angriffen wie Brute-Force-Login-Versuchen und Credential Stuffing sorgt dafür, dass Nutzer sicher mit der Anwendung inter-agieren können. Ein effektives Bot-Ma-nagement optimiert die Ressourcenzu-weisung, senkt die Bandbreitenkosten und schützt die Benutzerkonten vor il-legalen Zugriffen.

Die Zukunft des Bot-ManagementsIntelligente Bot-Management-Lösun-gen müssen die Auswirkungen auf le-gitime Nutzer minimieren und ein naht-loses Nutzererlebnis gewährleisten. So werden zunehmend adaptive und benutzerfreundlichere Überprüfungs-methoden zum Einsatz kommen, um zwischen Menschen und Bots zu unter-scheiden, ohne die Benutzerinteraktio-nen zu unterbrechen. Diese bieten Si-cherheitsmaßnahmen, die im Hinter-grund ablaufen und so Reibungsver-luste und Frustrationen verringern.
Nicht zuletzt werden Bot-Management-Lösungen von der Integration fort-schrittlicher Threat-Intelligence-Plattfor-men pro fitieren. Diese ermöglichen Echtzeit-Überwachung, haben Zugriff auf umfassende Daten unterschiedli-cher, gesicherter Quellen, bieten AI-unterstützte Analysen und können da-mit die Sichtbarkeit und die Erkennungs-möglichkeiten durch kollaborative Thre-at-Intelligence erheblich verbessern.

www.fastly.com

Guter Bot, böser BotBALANCEAKT ZWISCHEN 
SCHUTZ UND BENUTZERFREUNDLICHKEIT

https://www.it-daily.net/it-sicherheit/datenschutz-grc/nis2-revolutioniert
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TEASERPAKET

Teaser auf dem Cover mit Logo und Seitenverweis auf Interview 
oder Fachbeitrag.

•�2 Seiten Interview/Fachbeitrag
•�Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

•�Online auf
•�Interactive Edition:  

Platzierung eines Multimedia Inhalts wie Weblink,  
Gif -Animation, Video, Podcast oder Bildergalerie

Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. 
und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

SPONSORED CONTENT ONLINE

•�Fachbeitragsserie auf                 , bis zu 5 Fachbeiträge,
   über einen festgelegten Zeitraum, untereinander verlinkt
•�1 Do-Follow-Link pro Fachbeitrag
•�Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

•�Link dauerhaft online

Wir erstellen Ihnen ein passgenaues, individuelles Angebot.
		   	 Kosten auf Anfrage

Beispiel hier klicken

Erweitern Sie Ihren Brand durch crossmediale Kombinationen!

NATIVE ADVERTISING PAKET

Leistungen:
•�2/1 Seiten Fachbeitrag Print (nicht werblich!)

•�Print goes Online (nicht werblich!)

•�Onlinefachbeitrag auf                  (nicht werblich!)

•�1 Do-Follow-Link
•�1 x Social Media Seeding (LinkedIn, X, Facebook)

•�Interactive Edition: Platzierung eines Multimedia Inhalts wie Weblink,  
Gif -Animation, Video, Podcast oder Bildergalerie

•�PDF für die Homepage

TEASERPAKET | SPONSORED CONTENT

➤

https://www.it-daily.net/it-management/cloud-computing/virtueller-datenraum-fuer-die-mandantenkommunikation-in-kanzleien
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Nutzen Sie unsere durchstrukturierte Kampagne – ein Mix aus Interview, 
Fachartikel, Case Study, Analyse, Meinungen, Teaser – zur Präsentation 
Ihrer Position, um aus verschiedenen Perspektiven als Thought Leader 
wahrgenommen zu werden.

Bei der strategischen Content-Distribution setzen wir auf eine cross-mediale 
Kette unter Einbindung von Multiplikatoren und unseren Partnern.  

Die Umsetzung des Thought-Leadership-Gedankens erfolgt in drei 
hintereinanderfolgenden Print und Interactive Ausgaben, die parallel auch 
Online auf it-daily.net veröffentlicht und als Thought-Leadership-Beitrag 
gekennzeichnet werden.

ˮ

Begleitet wird die Kampagne von umfangreichen Marketingmaßnahmen wie 
Newsletter, Bannering, Teaser Logo auf dem Cover, Social Media Seeding.

Kosten auf Anfrage

Optional: Content Creation durch unsere Redaktion.
Pro Beitrag 1.000,- € (nicht AE fähig). Vorlaufzeit: 4 Wochen

Unternehmen denken nach,
Thought Leader denken voraus!

THOUGHT LEADERSHIP KAMPAGNE

ˮ
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PRINT DIGITAL CROSS- 
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Als Mitherausgeber platzieren Sie Ihren technisch fundierten 
Fachbeitrag im eBook und erhalten dafür Leads!

Unsere Themen eBooks dienen der Enterprise IT als Basis für 
Investitionsentscheidungen.

Wir gestalten und promoten jedes eBook über                , 
Newsletter,                 Fachmagazin, Social Media und 
Themen- und zielgruppenspezifische Foren.

THEMENPLAN 2025 (Änderungen vorbehalten)

•�Generative KI
•�Low Code, No Code, My Code
•�IT Security
•�Deepfakes und Co.
•�Green IT, Nachhaltigkeit
•�Storage

Leadgenerierung erfolgt DSGVO konform.  
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

Kosten inkl. 40 Leads aller Branchen  
und Unternehmensgrößen 3.500,- €

THEMEN eBOOK
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EXKLUSIV FÜR IHR UNTERNEHMEN! 

Wir entwickeln mit Ihnen ein businessrelevantes Online Medium,  
das genau auf ihr Thema zugeschnitten ist. 

Wir promoten es im Rahmen einer umfangreichen Marketing-Kampagne 
über unsere Newsletter, unsere online Plattform                , Social 
Media, themen- und zielgruppenspezifische Internetforen und unsere 
Magazine.

Vorteile:
•�Das eBook wird nur für Sie erstellt
•�Optimierung der Aufmerksamkeit durch zielgruppenorientierte 

Bewerbung
•�Aktive Unterstützung für Ihren Vertrieb
•�Kann als partnerfokussiertes eBook mit Beteiligung Ihrer Partner  

(und evtl. Kunden) genutzt werden
•�Kann, nach Abschluss der Leadgenerierung über uns, von Ihnen/Ihren 

Partnern weiter zur Leadgenerierung auch auf anderen Plattformen 
genutzt werden

Leadgenerierung DSGVO konform.  
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

Umfang:		  16 Seiten
Grundkosten:		  4.000,- €
Zzgl. CPL:		  105,- €
Anzahl der Leads:	 themenabhängig 

www.it-daily.net

eBook

Wer die Angriffe auf Container  

verstehen will, muss deren Aufbau  

kennen. Ein Entwickler beim Kunden 

oder beim Cloudanbieter baut Container 

für seine speziellen Aufgaben, in dem  

er aus einer zentralen Registry mit  

Prozessen die notwendigen Images zu 

einem neuen Container bündelt. Wir 

stellen vier Angriffsvektoren vor und  

erörtern Lösungen zum Schutz davor.

CONTAINER:  

GEFAHR FÜR DIE IT-SICHERHEIT

Wenn Phishing-Kampagnen aktuelle  

Themen aufgreifen und die Emotionen 

von Menschen in höchst verwundbaren 

Positionen ausnutzen, wird es für  

Unternehmen und Privatpersonen  

gleichermaßen gefährlich. Psychologisch 

fundierte Awareness-Maßnahmen  

minimieren menschliche Risiken um bis 

zu 90 Prozent, indem Mitarbeitende als 

menschliche Firewall fungieren. 

IM TREND:  

ANLASSBEZOGENES PHISHING

Alles beginnt (noch) mit dem Passwort. Der 

passwordlose Ansatz ist ein Mittel gegen 

Mißbrauch. Aber Vorsicht: Oftmals ersetzen 

Touch ID, Hello-Kamera und andere An- 

meldemechanismen den Einsatz von Pass- 

wörtern gar nicht, sondern verschieben sie  

lediglich in den Hintergrund. Und auch bei 

MFA ist alles nicht so einfach, denn In der 

Praxis kommen MFA-Lösungen oft erst als 

Sekundär-Authentifizierung zum Einsatz.

ZERO TRUST &  

DER AUSGANGSPUNKT

IT-SECURITY
RANSOMWARE, DDOS & SOME MORE

MAI 2022

CUSTOMIZED eBOOK
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Leadgenerierung DSGVO konform.
Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

LEADS MIT IHREM CONTENT

Im Rahmen einer umfangreichen Marketingkampagne bewerben 
wir Ihren neutralen und lösungsorientierten Content (Whitepaper 

oder eBook), über Newsletter, Bannering und Social Media 
Seeding bis zur Erreichung der vereinbarten Leadmenge.

•�Hosting mindestens 3 Monate
•�Leadmenge themenabhängig

IT-Service-Management in deutschen Unternehmen
Herausforderungen und Trends

Unterstützt durch

White Paper

USU-Expertise im   IT-Event-Management
Best Practices für ein leistungsfähiges IT-Monitoring

Wie Sie die neue EU-Richtlinie souverän  

umsetzen und Ihre IT-Sicherheit erhöhen.

NIS2-Checkliste

In 10 Schritten 

zur Einhaltung der 

NIS2-Richtlinie

Die neue  

EU-Richtlinie betrifft  

viele Branchen! 

Bereiten Sie Ihr Unter- 

nehmen wirksam vor – jetzt 

Fachwissen und  

Kapazitäten bündeln. 

Basic MQL
Vor- und Zuname | Firma | Position | E-Mail | Telefon

Kampagnen Hosting: 1.300,- €

Leadpakete (Basic Lead)

30 Leads 105,- € Kosten pro Lead

50 Leads 105,- € Kosten pro Lead

70 Leads 100,- € Kosten pro Lead

Ab 100 Leads 95,- € Kosten pro Lead

Special MQL

Alle o.g. Merkmale plus zusätzliche 
Kriterien: Mitarbeiter | Branche

Kosten auf Anfrage

HOSTING KAMPAGNE
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Alle Preise gelten zzgl. ges. MwSt. und sind 15 %-AE-provisionsfähig.

Wir organisieren, bewerben und moderieren Ihr Webinar.
Sie präsentieren Ihr Thema und sichern sich damit die 
Interessenten direkt als LEAD.

Unsere Leistungen
•�Organisation inkl. Bewerbung über unsere Newsletter  

und Standardbanner
•�Teilnehmergewinnung
•�Abstimmung
•�Durchführung
•�Moderation
•�Hosting als on demand Webinar

WEBINAR

Kosten ab 4.000,- €
Zzgl. Kosten für Leads.  
(Kosten für Basic MQ Leads 105,- €)

Gerne erstellen wir Ihnen ein 
individuelles Angebot.
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Digital
Round Table

#DigitalRoundTable22

|

Eine Veranstaltung von Kundenlogo&

11.11.2022

Digitalevent

Schutz vor Sicherheitsbedrohungen

Exklusiv - nur auf Einladung - Interaktiv

#itDocSprechstunde

Eine Veranstaltung von &

Creative Hub
für neue Projekte

präsentiert von

IT Verlag | Systemhaus | Hersteller

Wir konzentrieren uns auf ein Thema
und finden Lösungen .....

12 Uhr
12.12.12.12.

Q

Sprechstunde
Doc

#ITManagementDeepZoom

10 Uhr
00 00

Deep Zoom
Live
Streaming

EventTV
zum Thema: Predictive Analytics

Wir entwickeln mit Ihnen maßgeschneiderte Kampagnen, crossmedial oder digital.
Wir konzipieren, produzieren und verbreiten Ihre Botschaft.
In Zusammenarbeit mit Ihnen entsteht ein individueller Auftritt, der Ihnen 
Aufmerksamkeit garantiert.

Dazu gehören auch eine Vielzahl innovativer Möglichkeiten:

VIDEO MARKETING
Vom Video Marketing 
zum viralen Marketing

DEEP ZOOM  
TV Live-Streaming-Event

it DOC SPRECHSTUNDE  
Creative Hub
für neue Projekte

DIGITAL ROUND TABLE 
Individuell auf Ihre Zielgruppe 
abgestimmt

Sprechen Sie uns an.

BEISPIEL VIDEO ansehen 

Social Engineering - Phishing Attacken abwehren

it-daily.net
30 Abonnenten Abonnieren

INDIVIDUELLE MARKETINGFORMATE

https://www.youtube.com/watch?v=tFCd3QYEWnI


34 |

PRINT DIGITAL CROSS- 
MEDIA

LEADGEN EVENTS



35 |

Storage
W

e secure IT

D
ee

pfakes unmasked

IT 
RoadmapW

e secure IT Generative KI

Th
ou

ght Leadership IT

12.02.25
(ONLINE)

DIGITALEVENTS | EVENTS

26.06.25
(ONLINE)

04.06.25
(ONLINE)

15.05.25
(ONLINE)

03.12.25
(ONLINE)

09.04.25
(ONLINE)

12.&13.11.25
(ONLINE)

Save the Date!
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Sprechen Sie uns an.

it security AWARDS

Erleben Sie die spannendsten Innovationen im Bereich IT-Sicherheit hautnah!

Jedes Jahr zur it-sa verleihen wir die IT Security Awards.

Wir suchen die innovativsten IT Security-Projekte in den folgenden vier Kategorien:
•�Management Security
•�Web/Internet Security
•�Identity & Access Management
•�Cloud Security

Jeweils bis zum 31. August können Unternehmen, Institutionen und Security-Experten 
ihre Vorschläge einsenden.

Jeder Gewinner wird seine preisgekrönte Lösung persönlich auf der it-sa vorstellen 
– eine einmalige Gelegenheit, direkt von den Besten der Branche zu lernen und 
Einblicke in die neuesten Entwicklungen zu gewinnen. 



BESUCHEN SIE UNS AUF

www.it-daily.net

https://www.it-daily.net

